EXPUNERE DE MOTIVE

in 5 iulie 2013, a fost publicatd in Monitorul Oficial al Roméaniei Legea 185/2013
privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate. Legea se aplicad
administratiilor publice centrale si locale si persoanelor fizice si juridice active in domeniul
publicitatii. Prin aceastd lege sunt introduse mai multe restrictii privind publicitatea
stradala, de la cele referitoare la dimensiunile suporturilor publicitate permise, pe arbori,
pe monumente, pe cladirile institutiilor publice sau in intersectii, la cele privind atribuirea

spatiilor prin licitatie publica.

La doi ani de la publicarea in Monitorul Oficial, legea nu produce efecte, domeniul
publicitar este blocat, autoritdtile publice locale se afld Tn neconcordanta cu legislatia
nationald, societdtile de profil investesc pentru a respecta noile dimensiuni dar le lipsesc

aprobarile din partea autoritatilor locale care nu au regulamentele facute.

Propunerea de modificare a articolului 32 se refera doar la domeniul privat, motiv
pentru care dimensiunile panourilor si ecranelor publicitare amplasate pe proprietatea
privatd nu afecteaza accesibilitatea sau buna functionare a serviciilor si instalatiilor

publice.

In prezent, in lege se stabilesc reguli de amplasare, anumite distante care si existe
intre panouri, anumite dimensiuni ale suporturilor publicitare, demararea licitatiilor la
nivel local. Dupa adoptarea noii legi, societatile comerciale au avut la dispozitie pana la
sfarsitul anului 2014 s3 aplice masurile necesare pentru a intra in legalitate, acolo unde
este cazul. Iar autoritatile locale de asemenea aveau obligatia sa coreleze regulamentele
proprii cu modificarile din lege. Termenul de 1 ianuarie 2014 este unul nerealist si dificil de
respectat atat de autoritdtile locale cit si de companii dupa cum se poate observa. La nivel
local domeniul publicitar este blocat, pentru cid autoritatile locale intdmpina dificultati Tn

emiterea unui nou regulament corelat cu legea. Implementarea legii este una greoaie atat



pentru autoritatile locale si, pe cale de consecintd, si pentru societatile comerciale care
activeazad in domeniu, acestea fiind nevoite sa faca investitii de modificare a mijloacelor de

publicitate.

In textul legii nu este clar din ce studii reies dimensiunile maxime mentionate in
lege si din punct de vedere comercial cum s-au decis respectivele dimensiuni. Este adevarat
cd unele se bazeaza pe ceea ce exista deja pe piatd, dar despre altele nu se cunoaste exact
de unde au reiesit ca fiind potrivite pentru Romania. In toate orasele mari din lume exist3 si
dimensiuni mari acceptate in zonele periferice sau la intriri/iesiri. In lege se stipuleazi si
inaltimile admise pentru publicitatea amplasatd pe terasele sau acoperisurile
constructiilor, In conditiile in care aceste detalii tehnice sunt stabilite in proiectul tehnic de
rezistentd in constructii in func;iev de conditiile de vantuire specifice fiecirei zone

geografice, proiect verificat de un expert autorizat.

Legea, sub forma in care este in vigoare in prezent, aduce prejudicii atat domeniului
public cit si domeniului privat, motiv pentru care am initiat prezenta initiativa legislativa
prin care ne dorim sa elimindam restrictionarea privitoare la dimensiunile panourilor si
ecranelor publicitare amplasate pe proprietatea privata a persoanelor fizice si juridice si pe

domeniul privat al comunelor, oraselor, municipiilor.



INITIATORII propunerii legislative pentru modificarea si completarea Legii nr.
185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate:
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